DIGITALES MANAGEMENT (M.A.)

STUDIENVERLAUFSPLAN
DIGITALES MANAGEMENT (M.A.)

1. Semester 2. Semester

Okonomie der
Digitalisierung
25 UE

FACHMODULE
in Digitalisierung

Digitale Innovation

20 UE 5CP

FACHMODULE
in Digitale Medien

Social Media
Management
25 UE

Online-Marketing
20 UE

Technische
Applikationen und
Datenmanagement
25 UE 5CP
WIRTSCHAFTS-
WISSENSCHAFTEN

Forschungs- und
Wissenschaftsmethodik

Fuhrung und
FUhrungspersonlichkeit
(Wahl)*

5 UE 5CP @ 20 UE 5CP
Digitalisierung der
Arbeitswelt

Digital
Entrepreneurship

3. Semester 4. Semester

Digitales
Produktmanagement
25 UE 5CP

Case Study
20 UE

E-Commerce

20 UE

Wirtschaft gestalten
und erleben

25 UE

Verhaltensorientierte
Entscheidungsfindung

5. Semester

(Wahl)**

25 UE 20 UE 25 UE 5CP

PRAXISTRANSFER Selbstreflexion und
Profilbildung
5 UE

Projektmanagement

5CP 5 UE 6 CP
FUhrungs- und
Motivationserkennung

5UE 6 CP

Kommunikation
und Struktur in
Organisationen
5 UE

Wirtschaft: aktuelle
Trends und Anwendung
5 UE 7 CP

Masterarbeit
E 20 CP

Masterprifung

80 UE/25 CP 110 UE/25 CP 115 UE/25 CP 20 UE/25 CP 10 UE/20 CP

Gesamt: 120 CP

Fir weitere Informationen zum Studiengang
besuchen Sie gerne unsere Website!

G

www.hochschule-fresenius.de

*  Alternativ kdnnen folgende Wahlmodule aus dem Bereich der Wirtschaftswissenschaften belegt werden:
Arbeitsrecht (20 UE, 5 CP), Handels- und Gesellschaftsrecht (20 UE, 5 CP) oder Digitales Produktmanagement (25 UE, 5 CP).
Das Zustandekommen des alternativen Moduls setzt eine Mindestteilnehmerzahl voraus.

** Alternativ kann das Modul Behavioral Decision Making (NY-Wahl) (20 UE, 5 CP) im Rahmen der Business Week in englischer Sprache am New Yorker Campus

der Hochschule Fresenius absolviert werden. Die Business Week findet in der Sommerpause statt und ist mit Zusatzkosten verbunden.
Das Zustandekommen der NYC Masters Week setzt eine Mindestteilnehmerzahl voraus.

UE = Unterrichtseinheit a 45 Minuten (Prasenzzeit am Campus wahrend des Semesters)
CP = Creditpoints gemaB European Credit Transfer System





